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RETAZTONE ALLA PROPOSTA| DI IEGGE

"Campagna promozionale straordiqiria per il rilancio sul
mercato nazionale ed internazionple dell'immagine turisti
ca della Puglia, compromessé daﬂl'affondamento e delle suc-

cessive operazioni di recupero dplla "Cavtat®,

00000000049

v

Come & noto, e come & statlp ampiamente ribadito in que-—
sta ed in altre sedi, la stampa | gli altri mezzi di pubbli-

ca’informazione hanno dato granqﬁ rilievo all'affondamento

della Cavtat ed ai pericoli di ﬂ

quinamento, reali o presunti,

ad esso connessi.

I problemi giuridici, burjcratici e procedurali che han-—

no ritardato per anni il recupemo del carico della Cavtat han-

no consentito al grandi mezzi di| informazione, di esereitare
una pressione continua e progrejiiva sull 'opinione pubblica

nazionale ed internazionale, sf

ttando il pericolo dell'in-
quinamento chimico che rappreseﬂta uno dei timori pil visce-
rali e profondi dell'intera civilté moderna, ed abbinandolo
alla presunta inattitudine dell'apparatc pubblico italiano
& tutelare la salute dei propri [cittadini e quella dei turi-
sti. . |
‘Per quanto sianc evidenti {1 motivi di natura speculati-
va e le ispirazioni di caratteré sciovinista che hanno indot-
to all'esagerazione ed alla draﬂmatizzazione di tale campagna,
rimane il fatto che essa & staté recepita dall'opinione pub-

blica mondiale con ehorme danno [per 1'immagine e le progpet—
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tive di sviluppo turistico dells
Questo processo di degradg

ca della Puglia & cominciato all]

anche in Italia; ed ora, le steg
guotidianamente illustrate‘dall5
gsive di tutto il mondo conferman
che in Puglia vi era, vi 2, o vi

to,

Puglia,

zione dell'immagine turisti-
"egtero per estendersi poi

e operazioni di recupero,
stampa e dalle reti televi-
¢ rendono noto a chiungue

sara pericolo di ingquinamen-

Per valutare appieno le anative conseguenze che il

perdurare ed il crescere di queﬁ
mercato delka domanda turistica -
che 1 turisti, a differenza dei
ti ad accettare, o a subire periy
nimali, perché assai facilmente;
cemente modificando la localita .

vacanze,

ta situazione ingenera sul

ocecorre considerare i1 fatto

residenti, non sono costret-

coli, sia pure presuenti o ni-
essi possono evitarli, sempli-

di destinazione delle proprie

D'altronde, la concocrrenzd nazionale ed internazionale

offre tali e tante alternative;

fed & in ciascuno cosl vivo

il desiderio di visitare piu 1uq&hi di quanti non potra mai

vederne, che la sostituibilita f

stica & immediata e facilissima,

ra 1'una e 1l'altra meta turi-

Per questo, occorre una cgmpagna promozionale straordi-

nafia concomitante all'effettivg
Caviat e tesa a ricogtruire ed
nale ed internazionale 1'immagi

gione, Solo in tal modo, le legi

.

recupero del carico della
rilanciare sul mercato nazio-
turistica della nostra Re-~

ttime aspettative di decollo

turistico della Puglia, le atteqF degli operatori e delle for-

ze di lavoro che operanc nel setl

plicazione economica e di stimoLE 8

in grado di riattivare, non verr

tore, ed i processi di molti-
ociale che il turismo &

o delusi ed arrestati sul
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nascere, proprio nel delicato mdMento in cui andavano solidi-

ficandosi.
' Questa cempagne promoziong
cipalmente rivolgersi ai serbatq

liana e, pih particolarmente, a

1e straordinaria dovrebbe prin-
i della domanda turistica ite-

quelli del turismo sociale,

ai guali ultimi dovrebbero essege riservate attenzioni ed in-

centivi particolari.' o
In tal modo, la proposta ¢

ca le sue stesse motivazioni di .

ampagna promozionale travali-

pur evidente opportuniti tec-

nica, per assumere un significat
mente si ricollegano ai grandi
librio territoriale della nostrd

In gquesto quadro, detratt;
materiale editoriale, non meno d
la realizzazione di tale cempag
al mercato nazionale, con dosat
inseriionistica e redazionale,
di promotori che visitino gli iq
nuélei sociali localizzati nei
ed industrialil del nostro paese;
accessibile la nostra offerta tu
ci e meno abbienti che, grazie é
gione, potranno avere 1'opportun
zare la Puglia,

I1 rimanente 40% andrebbe
tenziare le iniziative che gia 3

Paesi esteri maggiori tributari

o ed una portata che diretta-

iraguardi sociali e di riequi-

- Regione,

il 10% per la produzione del

el 30% dei fondi necessari per

g dovrebberc essere destinati

impieghi per la pubblicitd

ler 1'attivazione di una egquipe

termediari turistici, ed i
aegiori insediamenti urbani
ed, infine, per rendere pil
ristica alle classi lavoratri-
questio intervento della Re-

itd di visitare e di apprez-

invece impiegato sia per po-
g Regione ha asunto in alcuni

del flusso turistico direfto

verso 1l Mezzogiorno d'Italia,

ia per allargare il mercato

tramite specifici interventi sojfrattutto in Belgio e in Scan-

dinavia e soprattutto cercgndo di pubblicizzare la validita

e tempestivita dell'opera di re

pero intervenendo su coloro
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che sono stati i protagonisti de

la campagna denigratoria in-

dividuabili specialmente nei tou
delle maggiori testate europee d
al guali occorrerebbe dimostrarg
1'iniziativa riproponendo un'ofﬁ
affermando sul mercato internazi

Altro obiettivo specifico
la destagionalizzazione del flusg
sara dato ampio rilievo e maggid
soprattutto 'di carattere socialg
gliare, in bassa stagicne, ‘i tﬁﬂ
soprat%utto verso il Salento che
quello maggiormente danneggiato

della stampa estera.

s-operators e nei gi@bnalisti

e si interessano di turismo/

con i fatti la validitd del-
erta turistica che si andava

cbnale.,

flell'operazione & quello del-

E

o turistico e, per qguesto,

i incentivi alle iniziative,
, che consentiranno di convo-
isti verso la nostra Regione,

in definitiva & risultato

fella campagna denigratoria

Sul piano del marketing, 1]
qui delineata si propone di ritg

il negativo "battage" che la st

tutto il mondo hanno organizzatd

la Cavtat. Ed invero, questa cam

fetto collaterale di far conoscef

della Puglig la sua localizzaziq
tanza turistica, tanto che,‘prdg
ristico, la stampa, sia pure neg

Trattasi éra di ribaltare?
tare la conoscenza che 1l'opinion
Regionhe per assicurare il suo dﬁ

‘Certo, questi ambiziosi ol
stagionalizzazione, di valorizzg

di radicale modificazione dell'i

gersi con mezzi inadeguati. Per,

[}

campagna promozionale sin
cere a vantaggio della Puglia
pa e le reti televisive di
intorno all'affondamento del-
agna ha avuto 1l'indubbio ef-
e al mondo intero il nome

e geografica e la sua impor—
io per motivi di ordine tu-
tivamente, se ne & occupata,
'immagine negativa e di sfrut
pubblica mondiale ha della
initivb decollo turistico.
lettivi d4i marketing, di de-
ione del turismo sociale e
agine, non possono raggiun-

gquesto, per la realizzazione
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della campagna promozionale sin
lo stanziamento straordinario dﬂ
isecriversi nel bilancio del. 1977
essere ripetuta per almeno altfi
disponibilita di bilancio dei ‘
Trattasi di capovolgere
1ita in una vittoria dovuta all"
tasi di raggiungere fondaméntali
nomico e sociale e di cogliere,

portunita che oggi si presenta o

hul delineata, si richiede
1,000,000,000, di lire da
. Analoga iniziativa potrd

due anni, in relazione alle

+

cessivi esercizi.

sconfitta dovuta alla fata-
impegno degli uomini, trat-
obiettivi di carattere eco-
in sostanza, la maggiore op-—

er la ripresa e 1o sviluppo

del nostroe turismo. Se non sapr
questa opportunitid, e se la neg
la opiniocne pubblieca‘mondiale al
ne non verrd immediatamente sov
finira per cristalligzarsi, e d

pari in condizioni assai pit d4i

o tempestivamente cogliere

ytiva immagine diffudasi nel-

riguarde della nostra Regio-

rchiata e cancellata, essa

remo allora correre ai ri-

ifieili e pil onerose,
Per guanto attiene 1la c0pirtura finanziaria della.preagente
proposta v di legge, rilevata 1Yimpossibilitd di disporre di
altri fondi, si ritiene di pote: utilizzare gquelli previsti
in bilancio dal "Fondo per il f‘nanziamento di spese derivan-
ti da leggi regionali in corso fi adozione"non ritenendo 4i.
poter ridurre le gil esigué dis:onibilité dell'Assessorato

al Turismo e considerando 1'eccdzionalita dell'evento calami-

b

toso,

“
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PROPOSTA DI LEG

CAMPAGNA PROMOZIONALE STRAORDINARIA PER IL RILANCIO SUL

MERCATO NAZTONALE ED INTERNAZIONALE DELL'TMMAGINE TURI-—

STICA DELLA PUGLIA, COMPROMESSA;DALL'AFFONDAMENTO E DAT~

LE SUCCESSIVE OPERAZIONI DI RECUPERO DELLA "CAVTAT",
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\ Art.1

Allo scopo di rilanciare 1 mercato nazionale ed inter-
nazionale 1'immagine'turistica della Puglia, gravemente comw
promessa dalla divulgazicne genepalizzata di notizie sui pre-
sunti pericoli del carico di pidmbo della nave "Cavtat", & auto
rizzata la spesa di £ 1.000.000;000 per l'attuazione nel corso

del 1977 di una cempagna promozipnale straordinaria,
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Art, 2

In relazione alle finalit&r di cui all'art. 1, la Giunta

Regionale, su proposta dellfAssjEsore al Turismo, sentita la

competente Commissione Consilia

Permanente, approvera entro
30 giorni dall'entrata in vigore| della presente legge un piano
di iniziative promopubblicitariq, rivolte ai serbatoi della

domanda turistica nazibnale ed internazionale, con preferenza
per quelli del turismo sociale.:

-In questo quadro, detrattil i costi di produzione del ma-

teriale ediftoriale per un imporifo pari a cento milioni, il ri-

manente fondo dovra essere destijpato per almeno il 30%4 al mer-

cato nazionale, con dosati impieghi per la pubblicitd inserzio-
nistica e redazionale, per l'atiffivazione-di una equipe di pro-
motori che visitino gli intermediari turistici ed i nuclei so-
ciali localizzati nei maggiori sediamenti urbani ed industria
1i del nostro Paese. Si dovrann ~dare ampio rilievo e partico-
lari incentivi alle iniziative doprattutto di carattere socia-
le che prevedono viaggi in Puglila e soggiorni di gruppi di al-
meno 50 persone in esercizi albgrghieri ed extralberghieri nei
periodi di bassa stagione, con jreferenza per le mete del Salen
to.
Del residuo fondo il .40% dard destinato per potenziare

le iniéiative che la Regione ha |gid assunto nei paesi europei
maggiori tributari del flusso tmristico verso la Puglia,

, Particolari attenzioni doyranno essere rivolte ai tours
operators internazionali‘e ai giornalisti delle maggiori testa-
te europee che si interessano di turismo.

A scopo promozionale per jli operatori di‘cui al comma

precedente si devono organizzardg viaggi gratuiti a carico del-
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la Regione per meglio pubblicizztre 1'offerta turistica del

Salento e il restante 20% delle pomme stanziate deve essere

investito nella pubblicizzazione| con i mezzi di diffusione

(stampa, documentari einematdgrﬂ ici e servizi televisivi),’

che dimostrino l'attivitd di recfapero e la tempestivita con

cul la stessa & stata effettuatsl eliminando ogni forma di

equivoco circa i templ in cui 1il] recupero & stato effettuato.
. .
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Le somme di cui al suddettl
tecnico-operative non fosse possg

nel corso del 1977, potranno ess

cessivo,

+

Art. 3

“

b fondo, che per difficolta
ibile o conveniente impiegare

pre utilizzate nell'anno suc—
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Art. 4

H

Alla copertura dell'onere fii £ 1.000,000,000 derivante

dall'applicazione della presenferlegge si provvede mediante ri-

duzione di pari importo, dal fonjo globale iscritto al cap.288
dello stato di previsione della ppesa," Fondo per il finanzia=-

mento di spese derivanti da leggl regionali in corso di adozio-

ne",
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Art. 5

La presente legge & dichiafpata urgente ai sensi e per gli

effetti del combinato disposto dggli art. 127 della Costituzmio-

ne e 60 dello Statuto.

La presente leggé sard pubplicata nel Bollettino Ufficia-

le della Regione Puglia ed entrefd in vigore il giorno:sstesso

della - sua pubblicazione.

E' fatto obbligo, a chiungpe spetti, di osservarla e far-

“
la osservare come legge della Regione,

nq'\";!ﬁ""‘ M) e AL )
' coNsIGLIO REGIOMALE"POGTIA

. - N . s
Trasmespo J‘:LU/ ammissione Consi-

Hare pefimanente ,i,23_§j3-__
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